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1. Dane o sprzedazy detalicznej obejmuja;

1) sprzedaz towaréw konsumpcyjnych i niekonsump-
cyjnych w:

- punktach sprzedazy detalicznej,

- hurtowniach oraz u producentéw w ilosciach wska-
zujacych na zakup dla potrzeb indywidualnych na-
bywcow;

2) sprzedaz towaréw handlowych (konsumpcyjnych)
oraz produkcji gastronomicznej w placéwkach ga-
stronomicznych.

W wartoSci sprzedazy detalicznej uwzgledniono
sprzedaz towardw zaréwno ludno$ci, jak i konsumentom
zbiorowym, tj.: urzedom, instytucjom, Zlobkom, przed-
szkolom itp., nie uwzgledniono natomiast sprzedazy
targowiskowej dokonanej przez sprzedawcow uiszczaja-
cych jedynie opfate placowa (np. sprzedazy produktéw
rolnych dokonanej przez producentéw-rolnikdw, sprze-
dazy na gietdach samochodowych).

Dane dotyczace sprzedazy detalicznej prezentuje
sie w dostosowaniu do Klasyfikacji Spozycia Indywidu-
alnego wedtug Celu (COICOP).

2. Podziatu towaréw na konsumpcyjne i niekon-
sumpcyjne dokonano umownie, zaliczajac do niekon-
sumpcyjnych te towary, ktérych zuzycie odbywa sie
gtéwnie w sferze produkcji. Do towaréw niekonsump-
cyjnych zaliczono w szczegdlnosci towary przeznaczo-
ne do produkcji rolniczej (np. maszyny, narzedzia
i urzadzenia rolnicze, nasiona, pasze, $rodki ochrony
roslin, nawozy sztuczne), materiaty budowlane itp.

Podziatu towaréw konsumpcyjnych na zywnosé,
napoje alkoholowe i towary niezywnosciowe dokonano
szacunkowo.

3. Dane o sprzedazy hurtowej towaréw obejmujg
sprzedaz z magazynéw handlowych wiasnych i ob-
cych, w ktdrych skiadowane towary stanowig wlasno$¢
przedsiebiorstwa handlowego. Do wartosci sprzedazy
hurtowej zalicza sie rowniez warto$¢ sprzedazy zreali-
zowanej na zasadzie bezpo$redniej ptatnosci lub
kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak réwniez warto$¢
sprzedazy zrealizowanej przez franzyt rozliczany,
polegajacy na przekazywaniu towaréw bezposrednio
od dostawcy do odbiorcy z pominigciem magazynéw,
ktore te dostawe realizuja.

CHAPTER XIV

TRADE AND CATERING.
PRICES

General notes

Trade and catering

1. Data concerning retail sales include:

1) sales of consumer and non-consumer goods in:

- retail sales outlets,

- wholesale stores as well as at producers in quantities
indicating purchases for the individual needs of the
purchaser;

2) sales of trade commodities (consumer goods) as
well as catering products in catering establishments.
Sales of goods both for the general public as well as

for collective consumers, ie.: government offices,
institutions, nurseries, nurseries schools etc. are in-
cluded in the value of retail sales. Not included, how-
ever, are marketplace sales made by salesmen only
paying a stall fee (e.g., sales of agricultural products
conducted by farmer-producers, sales at automobile
markets).

Data concerning retail sales are presented according
to the Classification of Individual Consumption by
Purpose (COICOP).

2. The division of commodities into consumer and
non-consumer goods has been on the following basis;
non-consumer goods include those goods, the con-
sumption of which occurs primarily in the sphere of
production. In particular, goods designated for agricul-
tural production (e.g., agriculture machinery, tools and
equipment, seeds, animal feedingstuffs, plant protec-
tion chemicals, artificial fertilizers), building materials,
efc., were included in non-consumer goods.

The division of consumer goods into food, alcoholic
beverages and non-foodstuff goods was made by
estimation.

3. Data regarding the wholesale of commodities
include sales from warehouses, in which the commodi-
ties stored account for the property of a trade enter-
prise. The value of wholesale also includes the value of
sale realized on the basis of a direct payment or con-
tract (agents, auctioneers), as well as the value of sale
realized by settled transit consisting in the transfer of
commodities directly from the supplier to the client, by-
passing the warehouses which realize the delivery.
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4. Do placowek gastronomicznych zaliczono za-
klady i punkty gastronomiczne state i sezonowe, kt6-
rych przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz
sprzedaz positkdw i napojéw do spozycia na miejscu
ina wynos. Sezonowe placowki gastronomiczne uru-
chamiane sg okresowo i dziatajg nie diuzej niz szes¢
miesigcy w roku kalendarzowym.

Do placdwek gastronomicznych nie zalicza si¢
ruchomych punktéw sprzedazy detalicznej i automatow
sprzedazowych.

5. Magazyny handlowe (hurtu i detalu) sg jednostkami
organizacyjno-funkcjonalnymi - podmiotéw  gospodarczych
zajmujacych sie obrotem towaréw. Magazynem jest jednost-
ka przeznaczona do magazynowania towaréw, zajmujgca
wyodrebniong ~ przestrzen  magazynowa, wyposazona
w $rodki techniczne i organizacyjne, dysponujaca persone-
lem do obstugi tych $rodkéw oraz prowadzaca ewidencie
stanu i ruchu zapaséw.

6. Targowiska sg to wyodrebnione tereny i budowle
(place, ulice, hale targowe) ze statymi lub sezonowymi
punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami
przeznaczonymi do prowadzenia handlu w wyznaczone
dni tygodnia lub codziennie (bazary).

Ceny

1. Wskazniki cen towarow i ustug, dotyczg catego
wojewddztwa — GUS nie bada zréznicowania prze-
strzennego cen towardw i ustug wedtug miast i gmin.

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
obliczono przy przyjeciu systemu wag z roku poprze-
dzajacego rok badany. Podstawe do opracowania sta-
nowi obserwacja cen reprezentantéw towaréw i ustug
konsumpcyjnych.

System wag opracowano na podstawie struktury wy-
datkow (bez spozycia naturainego) gospodarstw domo-
wych na zakup towarow i ustug konsumpcyjnych, uzyska-
nej z badania budzetéw gospodarstw domowych. Grupo-
wania towaréw i ustug konsumpcyjnych dokonano na
podstawie Klasyfikacji Spozycia Indywidualnego wedtug
Celu zaadaptowanej na potrzeby Zharmonizowanych
Wskaznikéw Cen Konsumpcyjnych (COICOP/HICP).

2. Informacje o cenach detalicznych sg wynikiem
badania cen prowadzonego w zakresie:

- towarow i ustug konsumpcyjnych,

-towaréw i ustug niekonsumpcyjnych nabywanych
przez ludno$¢ na cele produkcyjno-inwestycyjne
Zwigzane gtéwnie z rolnictwem.

Zrodtem informagji o cenach detalicznych towaréw
i ustug sg notowania cen dokonywane przez ankiete-
réw w wybranych punktach sprzedazy w Trojmiescie.

4. Catering establishments include permanent and
seasonal catering establishments and outlets, the
scope of activity of which is the preparation and sale
of meals and beverages for on-site and take-out
consumption. Seasonal catering establishments are
open for a certain period of time and operate not
longer than six months in a calendar year.

Mobile retail sales points and vending machines are
not treated as catering establishments.

5. Trade warehouses (wholesale and retail) are the
organizational and functional units of economic entities
engaged in the turnover of commodities. A warehouse
is an entity designated for storing commodities, occu-
pying separate storage space, equipped with the
technical and organizational means as well as with the
personnel to service these means and, in addition,
registrating amount and the changes in stocks.

6. Marketplaces are specific areas and structures
(squares, streets, market halls) with permanent or
seasonal outlets for small-scale retail sales or with
facilities designated for conducting trade on specific
days of the week or weekly (bazaars).

Prices

1. Price indices of goods and services concern the
whole voivodship — the CSO does not inquire the
territorial differentiation prices of goods and services by
cities and gminas.

Price indices of consumer goods and services
have been calculated applying the system of weights
from the year precedingg the one under the survey.
The basis for compiling the price is observation of
representatives of consumer.

The weight system was based on the structure of
households expenditure (excluding own consumption)
on purchasing consumer goods and services, derived
from the household budget survey. The grouping of
consumer goods and services is presented on the
basis of the Classification of Individual Consumption by
Purpose adapted to the needs of the Harmonized
Indices of Consumer Prices (COICOP/HICP).

2. Information about retail prices comes from the
following price surveys:

- consumer goods and services,
- non-consumer goods and services purchased for produc-
tion and investment purposes, mainly with agriculture.

Sources of information on retail prices of goods and
services are the following quotations conducted by
price collectors in selected sales outlets in Tri-city.
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Ceny roczne obliczono jako $rednie arytmetyczne Annual prices have been calculated as the arithmetic
z prz.eizll(gtnych cen ktV,V pr?szr(ttzlt(eg*qlnycig’ mlegllgcach, means of the average monthly prices apart from annual
Z wyjgiiem cen NieKlorych artykutow, kiore obliczono prices of selected goods which have been compiled as the

jako Srednie wazone wspdtczynnikami wyrazajacymi ;
Judzia’f zakupow dokonywa%ychyprzez Iu(mééé {A&} }FIJO- means weighted by shares of purchases made by popula-

szczegolnych miesigcach. tion in particular months.

Handel i gastronomia
Trade and catering

TABL. 1 (222). SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW @ (ceny biezace)
RETAIL SALE @ (current prices)

WYSZCZEGOLNIENE 2000 | 2004 [ 2005 2000 | 2004 | 2005
SPECIFICATION wmin 2 w odsetkach 2004= 100
inmin zI in percent
OGOLEM oo, 789,3 506,8 728,5 100,0 100,0 100,0 143,7
TOTAL
w tym w sklepach ...........cc........ 495,3 435,0 569,9 62,8 85,8 78,2 131,0
of which in shops
Towary konsumpcyjne ................. 537,4 435,7 647,6 68,1 86,0 88,9 148,6
Consumer goods
ZYWNOSC e 117,0 71,2 88,6 14,8 14,0 12,2 124,5
foodstuffs
napoje alkoholowe ................... 53,1 57,2 52,8 6,7 114 72 92,1
alcoholic beverages
towary niezywnosciowe ........... 367,3 307,3 506,2 46,6 60,6 69,5 164,7
non-foodstuffs
Towary niekonsumpcyjne ............ 2519 711 80,9 31,9 14,0 1.1 113,8
Non-consumer goods

a W przedsigbiorstwach prowadzacych dziatalno$¢ handlowa (bez placéwek gastronomicznych), w ktérych liczba pracujacych
przekracza 9 oséb.

a In trade enterprises (excluding catering establishments), employing more than 9 persons.

TABL. 2 (223). SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW WEDLUG RODZAJOW DZIALALNOSCI
PRZEDSIEBIORSTWA 2 (ceny biezace)

RETAIL SALE OF GOODS BY TYPE OF ENTERPRISE ACTIVITY? (current prices)

2004 | 2005 | 2004 | 2005
WYSZCZEGOLNIENIE wminzt W odsetkach 2004 = SPECIFICATION
inmin zl in percent =100
OGOLEM ..o, 846,0| 848,55 100,0| 100,0] 1003/ TOTAL
w tym: of which:
Pojazdy mechaniczne, motocykle,

(07221101 SO 1247 128,2 14,7 15,1 102,8 | Motor vehicles, motorcycles, parts
Paliwa stafe, ciekte i gazowe ... 8,6 18,4 1,0 22| 214,8 |Solid, liquid and gaseous fuels
Sprzedaz w niewyspecjalizowa-

nych sklepach z przewaga zyw- Retail sale in un-specialized stores

no$ci, napojow i wyrobow tyto- with predominance of foodstuffs,

NIOWYCH ..o 184,0| 2124 21,7 250| 1155| beverages and tobacco products

a Dane dotyczg podmiotow gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
a Data concerns economic entities employing more than 9 persons.
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TABL. 2 (223). SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW WEDLUG RODZAJOW DZIALALNOSCI
PRZEDSIEBIORSTWA? (dok.)

RETAIL SALE OF GOODS BY TYPE OF ENTERPRISE ACTIVITY? (cont.)

2004 | 2005 | 2004 | 2005
WYSZCZEGOLNIENIE wminzt W odsetkach 2004 = SPECIFICATION
inmin z| in percent =100

] Foodstuffs, alcoholic and non-alco-
Zywno$¢, napoje alkoholowe i bezal- holic beverages as well as to-

koholowe oraz wyroby tytoniowe 67,7 49,7 8,0 59 73,3|  bacco products
Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet Pharmaceuticals, cosmetics,

ortopedyCzny .......ccccovveeernnne 36,6 90,0 43 106| 2458| orthopaedic equipment
Widkno, odziez, obuwie ............ 1,7 15 02 02 90,6 | Textiles, clothing, footwear

Furniture, consumer electronics,

Meble, RTV, AGD .......cccevvuee. 13,6 23,7 1,6 28| 174,5| household appliances
Prasa, ksigzki, pozostata sprzedaz Press, books and other sale

w wyspecjalizowanych sklepach|  22,8| 46,7 2,7 55| 204,6| in specialized stores

a Dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.

a Data concerns economic entities employing more than 9 persons.

TABL. 3 (224). SPRZEDAZ HURTOWA TOWAROW WEDLUG RODZAJOW DZIALALNOSCI
PRZEDSIEBIORSTWA 2 (ceny biezace)

WHOLESALE OF TYPE OF ENTERPRISE ACTIVITY? (current prices)

, 2004 | 2005 | 2004 | 2005
WYSZCZEGOLNIENIE wminzt w odsetkach 2004 = SPECIFICATION
inmin z| in percent =100

OGOLEM ..o 3731,3| 32755| 100,0| 100,0 878|TOTAL

W tym sprzedaz hurtowa przed- Of which wholesale turnover by
siebiorstw hurtowych ........ 3227,0| 3001,1 86,5 91,6 93,0| wholesale enterprises
w tym: of which:

Realizowana na zlecenie ......... 52,2 41,1 1,4 1,3 78,8 | Realized by contract

ZYWNOSE .vvoorreeeveeeeeseevreens 696,0| 725,1 18,7 22,1| 104,2| Food

Napoje alkoholowe i bezalkoho- Alcoholic and non-alcoholic
IOWE e 364,3| 3775 9,8 11,5| 103,6| beverages

Wyroby wiékiennicze, odziez Textile articles, clothing and food
i ODUWIE ..o 101,0( 1134 2,7 35| 112,2| wear

AGD, RTV, artykuty uzytku do- Consumer electronics and
MOWEJO .veveveerieieenseeneenns 24431 308,3 6,5 94| 126,2| household goods

Kosmetyki i wyroby farmaceu- Cosmetic and pharmaceutical
[7(074 - TN 239,3 84,7 6,4 2,6 354 | products

Pétprodukty i odpady pochodze- Non-agricultural intermediate
nia nierolniczego oraz ztom 557,9| 4918 15,0 15,0 88,1| products, waste and scrap

Maszyny, sprzet i dodatkowe wy- Machinery, equipment and other
POSAZENIE ....vceeerercirieniinas 3.1 0,0 0,1 0,0 0,0| supplies

a Dane dotyczg przedsigbiorstw handlowych, w ktdrych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
a Data concern trade entities employing more than 9 persons.
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TABL. 4 (225). GASTRONOMIA 2 W 2005 R.
CATERING @ IN 2005

Sektor Sektor
Ogotem publiczny | prywatny
Total Public Private
. sector sector
WYSZCZEGOLNIENIE SPECIFICATION
w liczbach
bezwzgled- | w odset- w liczbach
nych kach bezwzglednych
in absolute | in percent | in absolute numbers
numbers
Placowki gastronomiczne Catering establishments (as
(stan w dniu 31 XII) ............ 72 100,0 13 59| of 31 Xll)
Restauracie .......cccocovevreerienenne 26 36,1 1 25 | Restaurants
Bary ..o 22 30,6 1 21| Bars
StOIOWKI ... 8 11,1 3 5| Canteens
Punkty gastronomiczne ........... 16 22,2 8 8 | Food stands
Przychody z dziatalnosci gas-
tronomicznej (ceny biezace) Revenues from catering activity
wiys. zb ., 51255 100,0 1939 49316 |  (current prices) in thous. zl
Ze sprzedazy towardw handlowych 10890 21,3 595 10295 | From sale of trade commodities
w tym ze sprzedazy napojow
alkoholowych i wyrobéw of which from the sale of alco-
tytoniowych ......cccocevvvinne 5274 10,3 296 4978 holic beverages and tobacco
Z produkcji gastronomicznej ... 40307 78,6 1344 38963 | From catering production
Pozostate przychody ................ 58 0.1 58 | Other revenues

a Dane dotycza podmiotow gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.

a Data concerns economic entities employing more than 9 persons.

TABL. 5 (226). MAGAZYNY HANDLOWE @ W 2005 R.

Stan w dniu 31 XII

TRADE WAREHOUSES @ IN 2005

As of 31 Xl
WYSZCZEGOLNIENIE Nt';ii g?'f:‘éms POWIerivdt];:niE{adowa SPECIFICATION
Storage space in thous. m?
Magazyny zamkniete ............... 278 120141 | Secured warehouses
Magazyny zadaszone .............. 25 10597 | Roofed warehouses
Place skiadowe ..........ccccocevenee. 38 84185 | Storage sites
Silosy i zbiorniki ..........c.cocovvenee 20 2495 | Silos and reservois

a Hurtu i detalu; dane dotycza przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.

a Wholesale and retail; data concern economic entities employing more than 9 persons.
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TABL. 6 (227). TARGOWISKA
Stan w dniu 31 XII

MARKETPLACES
As of 31 XIl

WYSZCZEGOLNIENIE
SPECIFICATION

2000

2001

2002

2003 2004 2005

Targowiska state:
Permanent marketplaces:

liczba targowisk ...........cccocvirereenns

number of marketplaces

powierzchnia w m?
area in m?

state punkty sprzedazy drobnodetalicznej
permanent small-retail sales outlets
w tym na targowiskach czynnych codziennie
of which at marketplaces open daily

Roczne wptywy z optaty targowej w tys. zt ...
Annual receipts from marketplace fees in thous. zI

Ceny
Prices

......... 10

90330

1210

1210

14494

64500

982

982

1304,0

64500

1439,7

692

692

21500 21500 21500

792 792 792

792 792 792

1547,7| 13450| 11490

TABL. 7 (228). WSKAZNIKI CEN TOWAROW | USLUG KONSUMPCYJNYCH W WOJEWODZTWIE POMORSKIM
PRICE INDICES OF CONSUMER GOODS AND SERVICES IN POMORSKIE VOIVODSHIP

2000 2004 2005
WYSZCZEGOLNIENIE rok poprzedni = 100 SPECIFICATION
previous year = 100

OGOLEM oo, 110,2 103,2 101,7 | TOTAL

w tym: of which:
Zywnoé(: i napoje bezalkoholowe ... 110,4 106,2 102,2 | Food and non-alcoholic beverages

Alcoholic beverages and tobacco

Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 107,8 102,4 102,3| products
Odziez i obuwie ......c.ccccevevevevvernne. 106,7 94,1 90,7 | Clothing and footwear
MieszKanie ........coccevevevvrecreieeenne 110,5 103,3 103,2 | Dwelling
ZArOWIE ...t 110,1 101,7 102,3 | Health
Transport ......ccoocevvrenveesseeennns 119,1 107,2 103,2 | Transport
Rekreacja i kultura ........cc.ccocvvvvnee. 109,5 100,3 99,9 | Recreation and culture
Edukacja ....ccccovevveerieiceci, 11,1 104,8 104,0 | Education
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TABL. 8 (229). CENY DETALICZNE= WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYJNYCH W TROJMIESCIE
RETAIL PRICES @ OF SELECTED CONSUMER GOODS IN TRI-CITY

, 2000 [ 2004 | 2005
WYSZCZEGOLNIENIE - SPECIFICATION
wzt inzl
Chleb pszenno-zytni—za 0,5kg ..... 1,00 1,23 1,22 | Wheat-rye bread - per 0,5 kg
Makaron jajeczny —za 400 g ........... 2,66 4,12 3,98 | Egg pasta — per 400 g
Maka pszenna ,Poznanska’- za 1 kg 1,83 1,69 1,44 | Wheat flour ,Poznanska” - per kg
Kasza manna—za 1kg .....ccccovuuue. 2,97 2,78 3,02 | Semolina — per 1 kg
Kasza jeczmienna —za 0,5Kg ......... 1,00 1,30 1,31 | Pearl-barley groats — per 0,5 kg
Migso - za 1 kg: Meat — per kg:
wotowe: z koscig (rostbef) ........... 11,32 15,20 17,57 |  beef: bone-in (roast beef)
bez kosci (z udzca) ........ 16,25 24,50 24,65 boneless (gammon)
wieprzowe z koscig (schab $rodkowy) 15,25 15,37 13,42 |  pork, bone-in (centre loin)
Kurczeta patroszone —za 1kg ........ 6,11 5,70 5,13 | Disembowelled chicken — per kg
Szynka wieprzowa gotowana — za 1 kg 22,26 23,35 20,00 | Pork ham, boiled - per kg
Baleron gotowany —za 1 kg ............ 19,60 19,12 17,14 | Boiled shoulder - per kg
Kietbasa ,Torunska” —za 1kg ......... 13,37 11,85 8,90 | Sausage "Toruniska”— per kg
Pardwki —za 1Kg ..ccovovereeveeciennes 8,47 9,72 10,05 | Frankfurters — per kg
Mieko krowie spozywcze —za 1 1: Cows’ milk — per I:
o zawartosci tluszczu 0,5-2,5%
—wkartonie .......cccooeveveviinnne. .98 2,07 2,20 fat content 0,5-2,5% — in carton
0 zawartosci tuszczu 2-2,5% — w folii 1,29 1,45 1,51 fat content 2-2,5% — in plastic bag
Ser-za 1kg: Cheese - per kg:
twarogowy tHusty ..........cccooceveennee 9,97 9,49 9,86 | fat cottage cheese
~ dojrzewajacy ,Gouda” ................ 16,35 17,97 16,52 | ripening "Gouda" cheese
Smietana o zawartosci ttuszczu 18% Sour cream, fat content 18%
=za200 Ml o, 1,15 1,38 169| - per200ml
Jaja kurze $wieze —za 1 szt ............ 0,37 0,42 0,43 | Hen eggs, fresh - per piece
Masto swieze o zawarto$ci tluszczu Fresh butter, fat content 82,5%
825%-2a200Q .coovererrirrrine 2,66 3,56 349 -—per200g
Smalec wieprzowy -za 250 g ......... 1,40 1,71 1,40 | Pork lard - per 250 g
Olej rzepakowy produkcji krajowej—za 11 411 5,04 4,67 | Rape-oil, domestic production - per |
Cytryny =z 1Kg .oovovereeeiciene 4,60 477 4,81 | Lemons — per kg
Banany —za 1 kg 2,56 4,12 4,86 | Bananas — per kg
Jabtkab—za 1 kg 1,92 2,32 2,31 | Apples b - per kg
Kapusta biata, $wieza —za 1kg ...... 0,75 0,75 0,84 | White cabbage, fresh — per kg
Buraki—za 1Kg ..o 1,35 1,15 1,36 | Beetroots — per kg
Marchew—2za 1Kg ....cccovvverniininenee 1,38 1,24 1,42 | Carrots — per kg
Cebula—za 1Kg ..coovvevieiiriininnes 1,13 1,02 1,20 | Onions — per kg
Ziemniaki—za 1Kg ...oooveereeerereiennes 0,68 0,75 1,06 | Potatoes— per kg
Cukier biaty krysztat —za 1 kg ......... 2,78 3,57 2,96 | White sugar, crystallized - per kg
Kawa naturalna mielona , Tchibo Family” Natural coffee "Tchibo  Family’,
=28250 g e 5,92 427 4,93 | ground - per 250 g
Herbata ¢ ,Madras”-za 100 g ......... 1,88 2,29 2,32 | Tea ¢ "Madras”- per 100 g
Papierosy ,Popularne” —za 20 szt ... 2,94 3,99 4,65 | Cigarettes "Populame”— per 20 purchase
Papierosy ,Caro” - za 20 szt ............. 3,60 5,41 6,10 | Cigarettes "Caro” - per 20 purchase
Koszula meska z tkaniny bawetnianej,
diugi rekaw ......ocovvrereereireeinnns 77,50 94,50 113,25 | Men’s shirts, cotton, long sleeve
Skarpety meskie krotkie, bawetna Men’s short socks, cotton and elastil
zelastlem-za 1 parg ................ 5,85 7,38 7,58 | - per pair
Rajstopy damskie cienkie, gtadkie .... 3,23 2,57 2,60 | Women'’s tights thin, plain
Spioszki niemowlece bawetniane ... 11,75 15,40 14,48 | Cotton baby rompers

a Przecietne w grudniu. b W 2000 r. — drozsze. ¢ W 2000 r. —,Indyjska”.
a Average in December. b In 2000 - dessert apples. ¢ In 2000 - "Indyjska”.
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TABL. 8 (229). CENY DETALICZNE= WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYJNYCH W TROJMIESCIE (dok.)
RETAIL PRICES @ OF SELECTED CONSUMER GOODS IN TRI-CITY (cont.)

, 2000 [ 2004 | 2005
WYSZCZEGOLNIENIE - SPECIFICATION
wzt inzl

Obuwie skérzane na podeszwie nie- Leather shoes with non-lather sole

skérzanej — za 1 pare: — per pair:

meskie — potbuty ... 144,25 152,25 142,00 men’s — low shoes

damskie — czétenka ..................... 125,25 184,50 174,50 women’s — pumps
Komplet bielizny poscielowej 3-cze-

Sciowy z bawelny .........ccooeveenieee 70,00 70,44 77,69 | Bed linen, cotton, three part set
Recznik frotte z tkaniny bawetnianej

wym. 50x100 €M ..o 16,25 16,19 20,33 | Frotte cotton towel 50x100 cm size
Pieluszka bawetniana (z tetry) ......... 2,53 3,03 2,55 | Cotton nappy
Pralka automatyczna typu domowego, Automatic washing machine dry-linen

na 5 kg suchej bielizny ................ 1474,00 1231,75 1304,50 | capacity not exceeding 5 kg
Zardwka zwykta 100 W ................... 1,38 1,23 1,18 | Transparent bulb 100 W
Proszek do prania-za 0,6 kg ......... 5,40 5,88 5,74 | Washing powder — per 0,6 kg
Budzik b elektroniczny ..........ccc.ev.... 39,75 48,25 44,00 | Electronic alarm clock ®
Szklanka niezdobiona zwykta .......... 1,00 1,06 1,15 | Non-decorated glass
Talerz porcelanowy deserowy ......... 5,40 6,20 6,03 | Dessert porcelain plate
Kubek ¢ z ceramiki, z uchem ........... 6,60 5,28 5,10 | Ceramic mug ° with handle
Papier toaletowy — za 1 rolke .......... 0,46 0,66 0,63 | Toilet paper — per roll
Mydto toaletowe — za 100 g 1,82 1,72 1,70 | Toilet soap — per 100 g
Wegiel kamienny —za 1t ................ 492,00 544,00 540,67 | Hard coal - per t
Benzyna silnikowa ,Euro-Super’—za 11 3,20 3,76 3,91 | Motor petrol “Euro-Super”— per |

a Przecietne w grudniu. b W 2000 r. — mechaniczny bezkamieniowy. ¢ W 2000 r. — porcelanowy.

a Average in December. b In 2000 r. — mechanical, no jewel watch. ¢ In 2000 r. - porcelain.

TABL. 9 (230). CENY DETALICZNE= WYBRANYCH UStUG KONSUMPCYJNYCH W TROJMIESCIE
RETAIL PRICES @ OF SELECTED CONSUMER SERVICES IN TRI-CITY

WYSZCZEGOLNIENIE 2000 | 2004 | 2005 SPECIFICATION
wzt inzl
Oczyszczenie chemiczne ubrania
meskiego 2-czesciowego — za 1 kpl 21,00 22,68 22,08 | Men’s suit dry-cleaning — per suit
Upranie bielizny domowej — za 1 kg 4,90 9,40 9,40 | Bed and table linen laundry - per kg
Zimna woda z miejskiej sieci wodo- Cold water by municipal water-system
ciggowej—za 1md L.....cccooennee. 1,48 2,35 237 -perm?
Odprowadzenie $ciekow do migjskiej Waste water discharged into city
sieci kanalizacyjnej —za 1 md ........ 1,51 2,74 3,13 | sewerage system — per m?
Wywoz nieczystosci statych — za 1 m3 23,18 38,25 48,58 | Solid waste removed - per m?
Consultation of a second-graduated
Wizyta u lekarza specjalisty Il stopnia 35,00 46,25 52,50 |  physician in specialist practice
Badanie krwi (morfologia z rozmazem) 12,25 15,25 15,25 | Blood count (morphology with smear)
Przeswietlenie pluc ........c.ccoevvieenee. 22,00 23,75 25,00 | X-Ray lungs
Badanie EKG .......cccccveeveeeeieieiin. 16,75 19,25 21,25 | ECG examination
Bilet normalny na przejazd autobusem Regular ticket for travelling by intra-
miejskim, jednorazowy ................ 1,70 2,10 2,35 -urban bus
Przejazd taksowka osobowa, taryfa
dzienna-za5km ....ccccoovevvnne. 13,75 13,63 13,63 | Taxi daily fare — for 5 km distance
Bilet normalny do kina ............. 11,50 15,25 15,25 | Regular cinema ticket
Strzyzenie wtosow meskich 13,75 14,50 14,75 | Men’s hair cutting
Uczesanie wiosow damskich krétkich 26,70 22,58 23,08 | Women'’s short hair styling

a Przecietne w grudniu.
a Average in December.




